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FECHA DE SOLICITUD : 2 g ENE 202
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ESTUDIO DE CONVENIENCIA 00 519
Y OPORTUNIDAD :

DESCRIPCION DEL GASTO ( OBJETO) VALOR

PRESTACION DEL SERVICIO INTEGRAL DE ASEQO Y CAFETERIA,
MANTENIMIENTO Y ORNATO CON EL RECURSO HUMANO CAPACITADO PARA
LA EJECUCION DE ACTIVIDADES PROPIAS DEL SERVICIO, QUE INCLUYA EL
SUMINISTRO DE INSUMOS, ELEMENTOS DE ASEQ Y CAFETERIA, MAQUINARIA
Y EQUIPOS NECESASRIOS PARA LA PRESTACION DE LA LABOR DIFERENTES
SEDES DE LA UNIVERSIDAD POPULAR DEL CESAR.

TERCERO VARIOS
| CCONIT 99999999999999
ITEMS 23.2-231

_ 20202 SERVICIOS DE SOPORTE
RUBRO PRESUP | (DESINFECCION ASEO Y ORNATO)
$1.770.857.302 - VALLEDUPAR. F.R 200
20202 SERVICIOS DE SOPORTE
(DESINFECCION ASEO Y ORNATO)
$145.506.243 - AGUACHICA. F.R. 200

VALOR MIL NOVECIENTOS DIECISEIS MILLONES
TRESCIENTOS SESENTA Y TRES MIL | $1.916.363.545
QUINIENTOS CUARENTA Y CINCO PESOS M/L

Atentamente,

N

Ordenadoj del Gasto
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1. INFORMACION GENERAL | .
DEPENDENCIA SOLICITANTE: COORDINACION GRUPO DE GESTION DE COMPRAS Y
MANTENIMIENTO

SOLICITANTE: LEONCIO PERALTA CANO

Il. JUSTIFICACION DEL CONTRATO s

NECESIDAD: ‘

La UNIVERSIDAD POPULAR DEL CESAR, es una Institucion de Educacion Superior, del orden nacional |
y adscrita al Ministerio de educacion Nacional, cuya responsabilidad, de conformidad con lo establecido |
en la Ley 30 de 1992, es la formacion integral y bisqueda del desarrollo del ser humano. La UPC se
sustenta en la docencig, la investigacion y la proyeccion social, comprometida con el logro constante de
calidad. !

i
La Entidad desarrolla programas académicos encaminados al cumplimiento de su misién Institucional,
programas que se desarrollan desde las diferentes sedes académicas de la Universidad, desde donde se

llevan a cabo actividades de caracter académico y administrativo, de manera coherente y unificada, en
beneficio de la poblacion a la que va dirigida la prestacién del servicio.

La UPC, para llevar a cabo su mision institucional, tiene a su cargo bienes muebles e inmuebles, de
caracter propio, en comodato y/o en arrendamiento, las cuales deben mantenerse aseadas y limpias, al
\igual que los elementos e instalaciones generales de los inmuebles los cuales deben conservar el buen
 funcicnamiento para garantizar el desempefo de Ias labores a carge del personal y la atencidon del
publico que acude a ellas. i

No obstante, cuando la UPC cuenta con trabajadores oficiales que realizan este tipo de actividades,
dicho personal no es suficiente para atender la totalidad de la poblacién objeto del servicio. Y en el
ejercicio de su labor, requiere el mantenimiento de espacios comodos, limpios y seguros para la
comunidad universitaria, ante lo cual demanda la contratacion de la Prestacién del Servicio Integral de
Aseo y Cafeteria, Mantenimiento, y Ornato, con el recurso humano y logistico propio, suministro de
insumes, maquinaria y equipos necesarios para la prestacion de la labor gn las diferentes sedes de la
Universidad.

Por lo cual, es imperiosa la necesidad de contratacién: de este servicio, para la Universidad, y asi poder
contar con el personal capacitado, que le garantice a la institucion el normal desarrcllo de las labores
académicas y administrativas, en condiciones de higiene y salubridad, que contribuyan a generar un
| ambiente sano y adecuado, que garantice el bienestar.de la comunidad Upecista.

|
Determinacion del nimero de operarios e insumos requeridos de aseo y cafeteria para Ia'
prestacién del servicio:

La determinacion del nimero de operarios e insumos requeridos para la prestacion del servicio de aseo Yy
cafeteria obedece a las necesidades propias de cada una se las sedes, las cuales varian dependiendo
de las condiciones propias, tales como:

- Numero de sedes, en las cuales confluyen actividades administrativas y misionales de la Entidad.

- Metros cuadrados por sede, tanto [os correspondientes a terrenos como a los construidos.

- Numere de ambientes de formacién, los cuales varian dependiendo los programas de formacién
que ofrece cada Centro en sus diferentes sedes.

! - Personas a atender. varian dependiendo: de la cantidad de funcionarios, contratistas
(administrativos, misionales), estudiantes, poblac:on flotante (visitantes, personal de otras
entidades, entre otros).

- Condiciones particulares de cada una de las construcciones (Estructura arquitectonica,
materiales de construccion, use, entre otros).

- Dinamica de las actividades propias de cada una de las sedes de la Universidad.

- Numero de trabajadores oficiales con que cuenta cada centro.

Por lo anteriormente expuesto, se requiere contratar el servicio, mediante el adelantamiento de un
proceso de seleccién, que conlleve a la escogencia de un contratista con la idoneidad y experiencia
requerida por la UPC, para garantizar que la necesidad expuesta sea satisfecha,

JUSTIFICACION DEL PROCESO DE SELECCION

L=
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[Esta necesidad, se justifica ademas en el hecho deique la Universidad en el desarrollo de su mision
requiere la interaccion permanente con la comunidad universitaria; estudiantes, docentes, personal
administrativo, visitantes, contratista, y comunidad en general. La anterior situacion requiers mayor
atencion en aspectos relacionados con la limpieza y aseo de todas las instalaciones fisicas que
componen la Universidad. '

Los servicios de aseo y cafeteria se deben realizar utilizando estrategias que apunten a la prestacion
integral de estos servicios de manera eficiente, eficaz y oportuna, lo cual requiere de un perscnal con
experiencia e idoneidad y el suministro de los elementos e insumos requeridos para cumplir estas
actividades que garanticen el bienestar de la comunidad Upecista.

Il. RAZONES DE CONVENIENCIA'Y OPORTUNIDADi

Las razones de conveniencia y oportunidad para adelantar el presente procesc de contratacion,
encuentran su justificacién, habida cuenta que se puede satisfacer la necesidad planteada, mediante la
suscripcion de un contrato, para la prestacién del servicio integral de aseo y cafeteria, mantenimiento Y|
ornate de |la Universidad. !
Ill. CONDICIONES DEL CONTRATO | e

OBJETO DEL PROCESO: PRESTACION DEL SERVICIO INTEGRAL DE ASEQ Y CAFETER!A,
MANTENIMIENTO Y ORNATO CON EL RECURSO HUMANO CAPACITADO PARA LA EJECUCION
DE ACTIVIDADES PROPIAS DEL SERVICIO, QUE INCLUYA EL SUMINISTRO DE INSUMOS,
ELEMENTOS DE ASEQ Y CAFETERIA, MAQUINARIA Y EQUIPOS NECESASRIOS PARA LA
PRESTACION DE LA LABOR DIFERENTES SEDES DE LA UNIVERSIDAD POPULAR DEL CESAR.

ALCANCE DEL OBJETO

| El objeto a contratar contempla la prestacién del servicio integral de aseo y cafeterfa través de personal y |
| bienes de aseo y cafeteria, asi como la maquinaria requerida por la Universidad durante Iz gjecucion del |
contrato, para cada una de las sedes de la Universidad. 1

En desarrollo del objeto contractual, se debera poner a disposicién de la Universidad el numero de ciento
ocho (108) operarios de servicios generales y siete (7) técnicos operativos de obras y construccion en el
horario nocturno que se establezcan de comun acuerdo con el contratista, sin que se supere la jornada
| maxima legal de 48 horas semanales. i

ESPECIFICACIONES TECNICAS
A) CUBRIMIENTO

Para la prestacion del servicio integral de aseo y cajfeteria‘ se toma la distribucidn de las sedes de
cobertura para la prestacion del servicio, asi:

DEPARTAMENTO CIUDAD | SEDE
Cesar Valledupar | Sede Hurtado
Cesar Valledupar | Campus Universitario
Cesar Valledupar Bellas Artes
| Cesar Valledupar = | Parque la Vallenata
i Cesar | Aguachica | Seccional Aguachica 1
’ JORNADA

- Ciento ocho (108) operarios de servicios generales y siete (7) técnicos operativos en obras y construccion, i
asignadas a la actividad de aseo, las cuales deberan laborar en |a franja de horario de (lunes a viernes de |
5:00 a.m. a 22:00 a.m. y sdbados de 5:00 a.m. a 13:00 p.m.). | |

- El personal se distribuird de acuerdo con los requerimientos de la UPC, dentro de esta franja de horario |
sin exceder |a carga laboral diaria por cada operario. | J ‘

B) COMPONENTES DE LA PRESTACION DEL SERVICIO:

La prestacion del servicio integral de aseo y cafeteria en concordancia con el alcance del objeto,
comprendera |os siguientes aspectos: ‘
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1. Actividades, nivel de servicio y resultados del servicio integral de aseo y cafeteria.
. Blenes de aseo y Cafeteria. !
3. Maquinaria y Equipos

1. ACTIVIDADES, NIVEL DE SERVICIO Y RESULTADOS DEL SERVICIO INTEGRAL DE ASEQ
Y CAFETERIA

Las actividades, nivel de servicio y resultados del servicic integral de aseo y cafeteria requerido y'
necesitados para suplir la necesidad de la entidad componen la realizacion y los resultados esperados de
siguientes actividades: !

A. Actividades del servicio de aseo: Actividades de servicio de aseo que no incluyen trabajo en
altura segln la definicion que establece la Resolucién 1409 de 2012, y Resolucién 3368 de 2014,
esto es, toda actividad en la que exista el riesgo de caer a 1,50 m o méas sobre un nivel inferior a
traves del personal asignado con presupuesto oficial por compenente de operarios del presente
estudio de conveniencia y oportunidad:

- Areas comunes,

- Mantenimiento y Ornato

- Oficinas, pisos y tapizados
- Bafios, zonas exteriores y
- Buenas practicas de aseo

B. Actividades de servicio de cafeteria: Actividades de servicio de aseo que no incluyen trabajo
en altura segin la definicion que establece la Resolucion 1409 de 2012, esto es, toda actividad

en la gue exista el riesgo de caer a 1,50 m 0:mas sobre un nivel inferior a tfravés del personal
asignado. |

- Servicio de bebidas y atencion de eventos
«  Limpieza y cuidado

2. BIENES DE ASEO Y CAFETERIA

Para cumplir con el servicio integral de aseo v cafeteria, los bienes Y Servicios necesarios y requeridos
por la UPC, son los siguientes:

|
|
|
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UNIDAD DE VALOR MAX UNT
ELEMENTO MEDIDA PERICDO CANT ESTABLECIDO TOTAL
POR LA UPC

Cepilie pars b piso  (Unidad 1l ensud e a7 STUARTS
Capilla favs pise Unicad 1 znsud | 5 902 §433.80
Churrasco para e Unigas 1 znsvd 65 S58L7 £382.05%

ol orah
Bolsapordaswd oo e B uidages 13 ensua 100 51282 53528.200
Hegras Rojas v Yerdes
Esponilla doslzusa Unidad 1 =nsud #o 5627 594030
Recogedors Unidas 14 ensua 33 $3.57 $203.902
Trapeadores Unigad Ll ensug ©i 511042 $1280.250
Escosaparatelvaias  |Uncac Ll ensud 3 $8.533 $213.325
Guatzs de cwchy)y Par 1t zrsud 16 §r.278 $336.970
Emyientadon i

j i Loy 3 % 07 ag

oesrdetans parapisas Baleta VOO M LI znsudd 130 35023 5782.00¢
umpics Bolslazoo Ll  ensud 70 s1ee 5825730
Detergenteenpilya Bolsanlo 1 ensua .o §5.521 $3.025.530
umgiasidnos Boteila OO L1 I znsyd 8% 38270 £342.350
Cera liguida mensio ———
Coiafotamsiin  eotma wooni 1 snsud 7 58803 $1025225
lanca
Escuia paoIalrEr 1§ eneyd 200 53,87 $27.400
palios
Jazénlzcaplatos Cajade 500 gr. 11 ersud 49 £3.000 $20009
Rastrilla 1ip6 e5005 i

AR R0 809 Nyiiiad 1 ansud 80 7000 $30,000
plasticas
Saoudidor (3a;illa} Uridad Ll etro 1 =nsual 20 S2n §722.880
Luslra Tuedles Frasco L zrsud Z 6.000 8325000
Balde Unidad K ensuzd 83 54362 £2§3430
Guate wsoindusirial | Par Mensugl 4 3,136 ST34 040 i
Creotina Botela 400 K Hensu2 B4 %.000 K04 000 |
Acido mundico Botella 400 i klensud 19 St 83450670
Cafestransparente Unidad I ensual 3 Q47 203020

2ban Cro Azul Unidad I ensud 262 $43 S9 826
Brillos Fings Bolsas fensud .80 Q.59 00720
ACFH Pimpira ensuad B 538000 $494 000
Varsol 406 cc Fasoos I ensual e Q87 ) 382483

TOTAL $20.402.314

3. MAQUINARIAS Y EQUIPOS

El proveedor colocara a disposicion de la Universidad, la maquinaria y equipos que se relacionan a|
continuacion, los cuales son necesarios para la prestacién del servicio. Dichos elementos se podran
retirar, una vez termine la ejecucion del contrato.

Una (1) lavadora de pisos. rendimiento minimo 8§00 m2/hora.
Una (1) Hidrobomba o Hidrolavadgra, 2500 precios minimo.
Una {1) aspiradora en seco.

Una (1) aspiradora de liquido (capacidad minima 20 litros).
Tres (3) escaleras ¢e lijera de diferentes tamafos.

W [
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[ = Tres (3) mangueras con longilud de 100 mas.. o mas.
Dos (2) Guadafiadora

Diez Zorras con sus respectivos tanques para recoleccién_de basuras
RELACION DE BIENES PARA LOS OPERARIOS

Sede Campus _2) Carretillas, (2) palas, {2} picos. (1) barra

Sede Hurtado (1) Carretillas, (1) pala, (picos)

Sede Bellas Artes (1) Carretilla, (1) pala, (1) pico, (1) barra,

i Sede parque |a Vallenata ( 2) Carretilias, (2) palas, (2) pico, {2} barra.

V. FUNDAMENTO JURIDICO DE LA.CONTRATACION

REGIMEN JURIDICO APLICABLE

La presente contratacion se regira por el derecho privado, en especial por el acuerdc 008 de 1.999";
Régimen Contractual de la Universidad Popular del Cesar’, Acuerdo 025 del 29 de agosto de 2003, el
Acuerdo 034 del 7 de diciembre de 2006 y el Acuerde 018 del 15 de julio de 2014, expedidos por el
Consejo Superior Universitario, asi mismeo, por las disposiciones Civiles y Comerciales aplicables al
' mismo.

MODALIDAD DE CONTRATACION

Articulo Segundo: Cuantias. Dependiendo de la naturaleza de la orden contractual, contrato o
convenio, se deben cumplir los siguientes requisitos:

(...) 4. CONTRATOS CON CUANTIA SUPERIOR A TRESCIENTOS (300) SALARIOS MINIMOS
LEGALES MENSUALES VIGENTES.

Avisc ptiblico, CUADRO COMPARATIVO Y EVALUATIVO DE LAS PROPUESTAS y CONCEPTO
técnico y econdmico de |z instancia técnica respectiva, EVALUACION Financiera y Juridica segun la
naturaleza del bien o servicio a contratar y CONCEFTO de evaluacién y determinacién del orden de
elegibilidad proferido por el Comité de Administracian y Contratacién,

En caso de recibirse una (1) sola propuesta, la Universidad podra continuar con el proceso y adjudicar
siempre y cuando el oferente cumpla con las exigencias establecidas en la invitacion a presentar
oferta. {
Declarado desierto el procese, la Universidad podra modificar los requisitos que a su criterio dieron
lugar a la declaratoria desierta, siempre gue dicha modificacion no afecte los elementos esenciales de
la invitacion y volver a efectuar el aviso plblico, CUADRO COMPARATIVO Y EVALUATIVO DE LAS
PROPUESTAS y CONCEPTQ técnico y econémico de la instancia técnica respectiva, EVALUACION
Financiera y Juridica segun la naturaleza del bien o servicio a contratar y CONCEPTOQ de evaluacién
y determinacién del orden de elegibilidad proferido por el Comité de Administracion y Contratacion.

V. ANALISIS TECNICO Y ECONOMICO QUE SOPORTA EL VALOR
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ESTRUCTURA DECOSTO POR OPERARIC

CUADRO DE LIQUIDACION DE (1) OPERARIO
SUELDO DEVENGADO 908.526,00
TRABA JO SUPLEMENTARIO
SUBSIDIO DE TRANSPORTE 106.454 00
SUBTOTAL 1 5 1.014.980
PRESTACIONES SOCIALES
PREAA DE SERVICIO 8.33%% 84 .548
CESANTIAS 8.33% 84 548
WNTERESES / CESANTIAS 1.00% 10.150
VACACKONES 4.17% 42.325
SUBTOTAL 2 $ 221571
SEGURIDAD SOCIAL Y PARAFISCALES
APCORTE PEMSION 129%% 121 .798
SALUD 0% -
ARL 1.04%% 10 526
CAJA DE COMPENSA CION 49 40.599
SUBTOTAL 3 $ 172.993
DOTACION I 35506
SUBTOTAL 4 $ 35.5086
SUMA DE TOTALES COSTOS GENERAL S 1.445.050
AU 18, 77% 271.236
A 198, 51.535
COSTO TOTAL DE UN OPERARIO 1.767.821
ESTRUCTURA DE COSTO POR OPERARIO TECNICO
CUADROQ DE LIQUIDACION DE (1) TECNICO
SUELDO DEVENGADO | 1.395.511,00
| TRABAJO SUPLEMENTARIO
| SUBSIDIO DE TRANSPORTE 106.454,00
| SUBTOTAL 1 1.501.965,00
PRESTACIONES SOCIALES
PRIMA DE SERVICIO 8,33% 125.114,00
| CESANTIAS 8.33% 125.114,00 |
INTERESES / CESANTIAS 1,00% 15.020,00 |
VACACIONES 4.17% £2.632,00
SUBTOTAL 2 327.880,00
SEGURIDAD SOCIAL Y PARAFISCALES
APORTE PENSION 12% 180.238,00
SALUD 0% 0,00
ARL 1.044% | 15.680,00
CAJA DE COMPENSACION 4% 60.079,00
SUBTOTAL 3 255.995,00
DOTACION 35.508,00
SUBTOTAL 4 35.506.00
SUMA DE TOTALES COSTOS GENERAL 2.121.346
AUL 18,77% 398.177,00
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VA 19% 75.654,00
COSTO TOTAL DE UN TECNICQ 2.595.177,00

COSTO TOTAL OPERARIOS Y TECNICOS - SEDE CENTRAL
NUMERO DE TIEMPO VALOR OPERARIO Y/O
OPERARIOS Y/O VALORMENSUAL REQUERIDO TECNICO XTIEMPO VALORTOTAL
| TECNICOS REQUERIDO
{ 100 Operarios $1.767.821 9 mes $15.910.389 $1.591.038.900
{ TTecnicos |  $2595177 | 9 mes | $23.356,503 | $163.496.151 |
VALOR TOTAL TECNICOS Y OPERARIOS - SEDE CENTRAL $1.754.535.051 |
COSTO TOTAL OPERARIOS - SEDE AGUACHICA
NUME
RO DE VALOR OPERARIO TIEMPC VALOR OPERARIOS X TIEMPO VALORTOTAL
OPERARIOS MENSUAL REQUERIDO REQUERIDO
: 3 $1.767.821 10 mes $17.678.210 $141.425680
VALOR TOTAL TECNICCS Y OPERARIOS $141.425.680 I
TOTAL TECNICOS Y/Q OPERARIOS SEDE VALLEDUPAR Y AGUACHICA $1.885,960.731 [
é COSTOS INSUMOS DE ASEQ
SEDES TIEMPO VALOR TOTAL
VALLEDUPAR 3mes $16.322.251
AGUACHICA 10 mes $4.080.563
TOTAL VALOR EN INSUMOS $20.402.814
VALOR TOTAL INCLUYENDO INSUMOS $1.916.363.545 |

|ANALIS DEL SECTOR: .
INTRODUCCION

La funcion de compras debe eslar orientada a satisfacer las necesidades de Ia entidad estatal y a obtener el mayor valor por el dinero
publico. En consecuencia por mandato legal se hace necesario realizar un estudio detallado de todos los aspectos importantes que
componen el sector en el que encuentra ubicado el objeto a contratar ya que permite ofrecer herramientas que nos ubiquen el |
contexto, determinando fortalezas, riesgos, oportunidades a la que se expone el objeto del presente proceso de contratacion,

El articulo 2.2.1.1.1.6.1 del decreto 1082 de 2015, establece el deber de las Entidades Estatales de analizar &l sector, es decir el
mercado relativo al objelo del proceso de contratacion, desde la perspectiva Legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y de |
analisis de riesgo.

Colombia Compra eficiente mediante 1a Guia para Elaborar Estudios del Sector explica la metodologia de investigacion que se deben |
tener en cuenta para realizar el estudio del mercado.

ANEXO DEL ESTUDIO DEL SECTOR
La Universidad Popular de! Cesar, atendiendo lo establecido por la Agencia Nacional Colombia Compra Eficiente, realiza el siguiente

andlisis con el fin de caracterizar el sector y establecer un marco de referencia uniforme para esclarecer el proceso de contratacion que
se pretende adelantar,
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1. Caracterizacion del sector

El sector servicios o sector terciario es el secfor econdmico que engloba las actividades relacionadas con los servicios no preductores
¢ transformadores de bienes materiales. Generan servicios que se ofrecen para satisfacer las necesidades de cualquier poblacién en el
munde.

|
Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, cenfro de llamadas, finanzas, turisme, hosteleria, ocio, cultura, espectaculos, la
administracion publica y los denominados servicios publicos, los presta el Estado o la iniciativa privada (sanidad, educacion, atencion a
l2 dependencia), entre ofros.

Dirige, organiza y facilita la acfividad productiva de los otros sectores (sector primario v sector secundario). Aungue se le considera un |
sector de la produccion, propiamente su papel principal se encuentra en los dos pasos siguientes de la actividad econémice: la |
distribucion y el consumo. Recuperado en https:/fes.wikipedia.org/wiki/Sector_servicios. |

El sector de servicios econdmicos o sector terciario se compone de areas de [a economia tales como:

« Comercio (mayorista, minorista, franquicias)

» Actividades financieras (banca, seguros, bolsa y otros mercados de valores)

« Senvicios personales, los mas importantes de los cuales son los que se identifican con el estado de bienestar (especialmente
educacidn, sanidad y atencién 2 la dependencia -servicios plblicos, se presten por el Estado o por |a iniciativa privada), pero también
| otros {como las peluquerias)

« Servicios a empresas de cualguier sector, como la gestion y administracion de empresas (incluyendo el nivel ejecutiva), la publicidad
y las consultorias y asesoramientes economico, juridico, tecnologico, de inversiones, etc.

 Funcién publica, administracién publica, actividades de representacion politica y de servicios a la comunidad, como las actividades
en tomo a la sequridad y defensa (gjército, pelicia, proteccion civil, bomberos, etc.) v las actividades en torno a la justicia (jueces,
abogados, notarios, efc.) '

« Hoteleria y las actividades en tomo al turismo

« Las actividades en tomo &l ccio, la cultura, el deporte y los espectéculos, que incluyen las lamadas industrias audiovisuales o de
imagen y sonido (industria musical, industria cinematagrafica y similares, como los videojuegos); fa industria editorial se incluye, con las
artes graficas, entre los sectores industriales (es decir, en el secter secundario)

» Trangporte y comunicacién {segln se trastadan mercancias o informacion)

« Medios de comunicacion, especiaimente los medios de comunicacion de masas o sociales (periodismo escrito -prensa-, radio y
televisién)

+ Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia)

» Otras aplicaciones de las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC), especialmente la informética e Internet. Recuperado
en httos:/fes.wikipedia.oro/wiki/Seclor servicios

DEFINICIONES
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Fuente: Esmdio de mercado para celebrar un Acuerdo Marco para Ia contratacuon del Servscso integral de Aseo Y Cafeterra Coiornbna ‘
Compra Eficiente. !

Importancia del sector en el contexto Local, Nacional e Internacional
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Fuente: DANE Enzuesta Anual o Servicios EAS,
Se presentan los resultades de las variables principales generados con la informacién de 6.343 empresas que cumplieron con los
parametros de inclusion de la operacion estadistica para el pericdo 2018.

Es destacar que los subsectores Salud humana; Telecomunicaciones; y Actividades de empleo, seguridad e investigacion privada ¥y
servicios a edificios, generaron los mayores niveles de produccion bruta y de valor agregado, siendo ¢! subsecior de Actividades de
empleo, seguridad e investigacion privada y servicios a edificios, el de menor coeficiente técnico y por ende el que registra el valor
agregade mas alto.

|
|
1
:

.

Nimero de empresas investigadas y variables principales, segiin subsector de servicios Total nacional 2018
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Fuente: DAME Encuesta Anual de Servicias - EAS
Colombiz representa una gran oportunidad para inversionistas del seclor de servicios, pues cuenta con grandes ventajas competitivas

« De acuerdo con IMD, Colombia es el primer pais de la regién con la mejor mano de obra calificada en América Latina.

= Mas de!l 30% del PIB nacional proviene de actividades de servicios.

« Més de 150 mil graduados anuzimente en carreras técnicas y profesionales, relacionadas con 4reas administrativas e ingenierias.

+ Ubicacién estratégica: a tres horas de Miaml y de Lima; a menos de 5 horas de Ciudad de México; a 5 horas de Santiagc de Chile;
menos de 6 horas de Nueva York y de S&o Paulo, y a 6 horas de Bugnos Aires.

Muestra Trimestral de Comercio Exterior de Servicios (MTCES) Il trimestre 2019
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En el afio 2006, se firmé un convenio interadministrativo entre el Departamento Nacional de Planeacion (DNP), el Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo (MCIT), el Banco de la Repbiica y el DANE, con el fin de disefar y realizar una investigacion tendiente
a reforzar las estadisticas de Comercio Exterior de Servicios, que permitiera ampliar el directorio de la balanza de pagos y ofrecer
informacion con mayor desagregacion a nivel de servicios, paises y modos de suministro.

De acuerdo con las recomendacicnes interacionales consignadas en el Manual de Balanza de Pagos y Posicion de Inversion |
Intemnacicnal sexta edicion, el Sistema de Cuentas Nacicnales de 2008 y el Manual de Estadisticas de Comersic Intemnacional de |
Servicios (2010), sobre la medicion de comercio exterior de servicios, estos se debian clasificar en doce agrupaciones de servicios, tal !
¥ como se presenta en la Balanza de Pagos del pais. De estas doce agrupaciones de senvicios, se seleccionaron diez como alcance |
del convenio, debido a que es téenicamente viable capturar ia informacion a fravés de encuestas a empresas. Las agrupaciones de la |
| Clasificzcion Ampliada de Balanza de Pagos de Servicios (CABPS) que hacen parte de la investigacion del DANE son: servicios de |
‘manufacturas en insumos fisicos que son propiedad de ofros, servicios de mantenimiento y reparacion, servicios de transporte,
servicios de viajes, servicios de construccion, servicios de cargos por el uso de propiedad intelectual, servicios de telecomunicaciones,
informatica e infermacion, otros servicios empresariales, servicios personales, culturales y de esparcimiento y gastos de gobierno.
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Comportamiento general de las exportaciones de servicios, segin agrupaciones CABPS

Wiilones de Dolares
Agrupaciones 2018 2019 1:;:;?:‘
Servicios de Viajes 11144 70 92
Seraves de transporte 4127 4333 50
| Otres gervicics empresanales 3189 2638 141
| Semicias de lelevormunicacions, informatics & informacion 1149 627 -10,6
Servdces gersonales, culturales v de peparimento 39.7 3% 79
Cargos por el uso de propredad mtelestual 281 B -59
Servicidy de mantanimients y (éparsiion 103 27 329
Sereceos de manufacturas en insumos fisicas que son giopwedsd de owros 19 19 23

Fuente: DANE - MTCES

ASPECTOS GENERALES
Enterno econémico
Bienes de Aseo y Cafeteria

El segmento de Bienes de Aseo y Cafeteria esta compuesto por una gran variedad de productos, entre ellos: {a) jabones, detergentes
y liquidos limpiadores; (b) elementos y maguinaria para el aseo como escobas, traperos, recogedores, cepillos, esponjillas, limpiones,
baldes, carros de limpieza, guantes, tapabocas, canecas de basura, aspiradoras y brilladoras; y (¢) productos y maquinaria de cafeteria
| como los vasos desechables, el caig, el azlicar, las aromaticas, las grecas y los dispensadores de agua, entre otros. En el segmento
de Bienes de Aseo y Cafeteria, los Productos de Aseo (jabones, detergentes y liquidos limpiaderes) es el grupo més representativo en
terminos de informagién de mercado.

El grupo de Productos de Aseo estd inmerso en el sector de aseo y cosméticos. Los gremios, Entidades Estatales y empresas
analistas de mercado, agrupan estas dos fineas de productos debide a que las Empresas Fabricantes tienen la capacidad de utilizer la
misma maquinaria e instalaciones para la produccion y comercializacion de ambas lineas. Lo anterior da lugar a la combinacion de los
productos de aseo y cosmelicos en informes sectoriales, bases de datos y otras fuentes de informacion.

El sector de aseo y cosméticos ha tenide un comporiamiento positivo y cuenta con un buen potencial de desarrollo. La Cémarz de
Cosméticos y Aseo de la ANDI afirma en su Informe de Sostenibilidad de 2012 que la industria ha experimentado un gran crecimiento,
demostrando asi su potencial como motor de la economia nacional.

En concordancia con lo anterior, el Gabierno colombiano incluyé el sector de aseo y cosméticos entre los 12 sectores estratégicos de
la Politica de Transformacion Procuctiva. A través del documento CONPES 3878 ds 20105, ef Gobierne Nacional establecis como
abjetivo "Desarroliar i potencial del sector a través de la creacion de una oferta de productos originales, de alto valor agregado y con
base en ingredienies naturales, mediante el aprovechamiento de las ventajas provenientes del uso sostenible de |a biodiversidad, el
apoyo al fortalecimiente del encadenamiento productivo y la optimizacion de los esfugrzos e inversicnes en toro a los requerimientos |
especificos en procesos de 1+D para la industria”,

i En el sector de aseo y cosméticos, Ia fabricacion de Productos de Aseo ha tenide un crecimiento importante en los Gltimos afios. Este
| grupe aumento su produccién de manera continua desde el afio 2002 y erecié en un promedio anual del 15% entre los afios 2005 y
| 2008. Lo anterior, gracias a la creciente demanda del mercado nacional soportada en el mayor poder adquisitivo dg los colombianas y

a los cambios en los patrones de consumo, Los Productos de Aseo dejaron de ser percibidos como bienes iujosos y pasaron al

segmBhto de articulos de primera necesidad.
{
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Produccion de jzbones, detergenten v liquidos limpiadorcs valor en USD
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En cuanto al comercio intenacional, el mercado de Productos de Asec, presenta un déficit comercial para Colombia. No obstante, el

monto de las importaciones no es relevante en el mercado colombiano pues constituye entre el 15% y &l 20% del total de Productos de |
Aseo.

El impacto del Acuerdo Comercial con Estados Unidos en el sector de aseo y cosméticos puede desarroliar nuevos mercades y atraer
inversion extrajera &l pais. Sin embargo, este impacto puede ser minimo en el caso de los Produclos de Aseo, pues estos se

compenen principalmente de agua, un ingrediente que genera altos costos de transporte en relacién con su valor, & impide la
generacion de economias de escala.

Los bienes de cafeteria provienen de sectores diversos como el agricola y las industrias de plasticos, metal y papelera, cada una con |
caracteristicas y comportamiento propios. La distribucion y venta de los bienes de cafeteria hace parte de la actividad comercial al por
mayor de las Empresas Distribuidoras. Los ingresos operacionales de una muestra de 1.021 empresas clasificadas en la actividad
econdmica G5190 — Comercio al por mayor, hay un aumento en los ingresos operacionales de estas empresas entre 2012 y 2013 de
eproximadamente $473.766 millones de pesos. Adicionalmente, la actividad de comercio al por mayor y al detal fue una de las més
dinémicas en la creacién de empresas, con un 40% del total de empresas creadas en el primer trimestire de 2014. Es claro entonces
que el comportamiento de! sector de los bienes utilizados para Iz prestacion del Servicio Infegral de Aseo y Cafeleria es positivo.

Aspecto Econdmico.
PARTICIPACION DEL SECTOR EN EL PIB NACIONAL Y EN EL PIB INDUSTRIAL.
Producto Interno Bruto (PIB) Il trimestre 2020 preliminar

Grafico 1. Producto Interno Bruto (PIB) Tasas de crecimiento en volument 201 4-1-2020pr -1l
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En el segundo trimestre de 2020pr, el Preducto Intemo Bruto, en su serie original, decrece 15,7% respecto al misme periodo de 2019 |
(ver tabla 1).

Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinémica del valor agregado son:

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida decrece 34,3% (contribuye -6,6 puntos porcentuales a la variacién anual),
« Industrias manufactureras decrece 25,4% (contribuye -3,1 puntos porcentuales 2 la variacion anual),
'+ Construccion decrece 31,7% (contribuye -2,1 puntos porcentuales a la variacion anual). Durante el primer semestre de 2020,
respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Intemo Bruto presenta un decrecimiento 7,4%. Esta variacion se explica
principalmente por:
« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transperte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida decrece 16,5% (contribuye -3,2 puntos porcentuales a la variacion anual).

» Industries manufactureras decrece 13,2% (contribuye -1,6 puntos porcentuales 2 la variacion anual).
| o Consiryccion decrece 21,0% (confribuye -1,4 puntos porcentuales a ia variacion anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Intermo Bruto en su serie corregida de efecto estacional y calendario |
decrece 14,9%. Esta variacion se explica principalmente por la siguiente dindmica: '

« Aclividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y ofras aclividades de servicios; Actividades de los hogares individuales en
calidad de empleadores decrece 34,9%.

+ Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida decrece 33,7%.

« Construccién decrece 24,8%.

Tabla 1. Valor agregado por actividad ecanémica
Tasas de crecimiento en volumen®
20207~ Sequndo trimestre

Tasas de crecimiento

Serie corregida de efecto

Serie original h
estacional y calendaric
Actividad econtmicas 4
Anuat Aio corrido Trimestral
2020- I/ 20207/ 2020 -m/
2019-11F 2019" 20207 -1 |
Agnculiura, ganaderia, caza, sitvicultura y pesca ol 40 -6.1 ,
. . |
| Explatacion de minas y cantaras -2LS -121 -185 |
| Incustmas manufacturerss 254 2332 -2L5
! Suministo de efectricdad, gas, vapor y aire acondicionado” -86 -26 -143
| Constucetén -3L7 =210 -248
Camezcio 2l per mayor y al por menor® -34.3 -16.5 =337
Informacion y comunicaciones -5.2 -20 41
Actividades finanzieras y de seguros ) 10 1é 03
Actividades inmobillarias 20 23 a1
Actividades poolesionafes, ciendficas v técaicas’ 142 -39 ‘128
Admunistrazion piblica. defense, educasién y saiud’ 37 16 38
Actividades artisticas, de entretznimisnto y recreacion y oTras
o o g F= -3
actvidades ce servicios’ -5 w01 e
Valor agregado bruto 157 74 -15,8
Totsl impuestos menos subvenciones sabee los productos -180 -7.5 -145
Producto Interno Bruto -15,7 -7.4 -14.9
Fuente: DANE Cuentas nacionales
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Variacién anual de los ingresos nominales, segin subsector de servicios Total Nacional Octubre 2020p
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PARTICIPACION DEL SECTOR EN EL PIB NACIONAL INDUSTRIAS MANUFACTURERAS.

En el segundo trimestre de 2020, el valor agregado de las industrias manufactureras decrece 25,4% en su serie original, respecto al
| misme periodo de 2019. Esta dindmica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 4):

« Elabaracion de productos alimenlicios; elaboracion de bebidas; elaboracion de productos de tabaco decrece 7,6%.

= Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtide y recurtido de cueros; fabricacién de calzado; fabricacion
de articulos e vizje, maletas, bolsos de mano y articulos similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y
tefiido de pigles decrece 56,1%.

* Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles; fabricacidn de articuios de
cesteria y esparteria; fabricacion de papel, cartdn y productos de papel y de carton; actividades de impresion; produccion de copias z
partir de grabaciones originales decrece 14,7%.

« Coquizacién, fabricacion de produclos de la refinacion del petrdleo y actividad de mezcla de combustibles; fabricacion de sustancias !
y productes quimicos; fabricacion de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y producios botanicos de uso
farmacéutico; fabricacion de productos de caucho y de plastico; fabricacion de oftros productos minerales no metalicos decrece 27,0%.

« Fabricacién de productos metalirgicos bésicos; fabricacion de productos elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo; '
fabricacién de aparalos y equipo eléctrico; fabricacion de productos informaticos, electronicos y dpticos; fabricacion de maquinaria y
equipe n.c.p.; fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacion de ofros tipes de equipo de transporte;
instalacidn, mantenimiento y reparacion especializado de magquinaria y equipo decrece 35,6%.

« Fabricacion de musbles, colchones y somieres; otra indusiria manufacturera decrece 37,4%.

Respecto al timestre inmedistamente anterior en su serie corregida de efecto estacional y calendario, el valor agregado de las
industrias manufactureras decrece en 21,6%, explicado por:

« Elaboracicn de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracién de productos de tabaco decrece 11,1%.

= Fabricacidn de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido v recurtido de cuercs; fabricacién de calzado: fabricacién
de articulos de viaje, malstas, bolsos de mano y articulos similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y guamicioneria; adobo y |
lefido de pieles decrece 47,3%.

« Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles; fabricacion de articulos de
cesteria y esparteria; fabricacion de papel, carton y productos d papel y de cartén: actividades de impresién; preduccion de copias a
partir de grabaciones originales decrece 16,8%.
« Coquizacién, fabricacion de productos de la refinacion del petrdleo y actividad de mezcla de combustibles; fabricacién de sustancias
y productos quimicos; fabricacion de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de use
farmacéutico; fabricacion de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no metalicos decrece 25,0%

= Fabricacién de productos metalirgicos basicos; fabricacion de productos elaborados de metal, excepto maguinaria vy equipo;
fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion de productos informaticos, electronicos y Opticas; fabricacion de maguinaria ¥i
equipo n.c.p,; fabricacién de vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacion de atros tipes de equipo de transpoﬂe
instalacion, mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo decrece 30,5%. » Fabricacion de muebles, colchones y |
somieres; otra industria manufacturera decrece 34,4%.

i
|
|
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Tabla 4, Industrias manufactureras
Yasas de ¢recimiento en volumen?
20207 Segundo trimestre

Tasas de crecimiento

Serie corregida de efecto

Serie ariginal estacional y calendario i

Actividad econdnica

| Anual Ahec carrido Trimestral
H ‘
2020- 1> 20207/ 20207 -3t/
2019-1% 2015* 20207 -1 |
Efaboracion de productes alimenicias® 78 “1.0 -1L1
Fabricacitn de productos extifes’ -551 ‘338 47,3
Transfarmacicn de la madera y fabricacidn de productos de madera y de _ .
. 3 # -147 -85 -168
coreho, excepro muebles
Cc?-fi_zacidn. fabricacién de Qlﬁifuc1c}s dela refinacion del petoleo y 76 —_ e 4
sctividad de mezcia de combustibies®
Fabricacian de producios metatirgicos bisicos® -35.6 210 -305
b
Fabricacidn de muebles, coichones y somigres; otras ingusleiag 174 212 344 :
manufactureras
Industrias manufactureras -254 -13.2 -216 i

Fuente: DANE Cuentas nacionales
EMPLEO QUE GENERA

Tasa global de participacion, ocupacion y desempleo
Total 13 ciudades y dreas metropolitanas
Trimestre noviembre - enero (2003 - 2020)
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Noviembre 2019 - envera 2020

Cludad TGP TG TD (2020 | TD (2019) Variacion TD
| Quibdd 55.6 445 200 | 189 +
loagué 62,2 567 186 i66 +
Florencia 7 50,0 176 152 +
Valledupar 593 495 16,6 159 -
Chcuta Ald B0.1 504 16.2 169 -
Richacha 80,7 513 155 159 -
Neiva 80,7 51t 152 6 +
Lrmenia 618 €24 152 16,0 -
Sopayan 59,2 505 146 7 +
Tuna 60,2 §ig 143 1533 +
| Manizates AM 59.9 516 139 i . | +
| Viflavicencio 654 56.5 13.7 130 +
onteria 61,8 538 128 121 +
‘Santz Marta 589 SLS 126 8.6 +
[Pasto 66,5 582 125 9,7 +
*Total 23 ciudades y AM 65,5 57.9 11.6 116 5
Total 13 cudades y AM 66,1 58,7 113 11,4 -
Bucaramangs AM 68,0 603 112 9.8 *
Medellin A0 654 58.1 110 118 -
Begota DC 687 614 106 116 -
Pereira AM 611 S5.0 99 23 +
Barranquilla AM 64,2 Sg8 8.4 81 +
Cartagena 57,9 3.0 8.4 9,0 5

Fuente: DANE, GEIH.

Variacion mensual del IPC de los dltimos trece anos
Total nacional
Febrero 2008 - 2020
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Variacion mensual del IPC por divisiones de gasto
Total nacional
Febrero (2019 ~ 2020)*
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1. Cadena de Suministro. EIl mercado de Bienes y Servicios de Aseo y Cafeteria esta compuesto por 4 eslabones, cada uno con un
actor principal:

|+ Primer eslabon: Desamollado por los proveedores de materias primas tzles como las empresas de la industria quimica, los
productores de aceiles y grasas, las empresas papeleras, las empresas de la indusiria de plasticas, los agricultores, y las empresas de
metal y aluminio,

+ Segunde eslabon: Lo conforman las Empresas Fabricantes las cuales utilizan materias primas para la produccién de Bienes de Aseo
y Cafeteria, venden sus productos a las Empresas de Servicios de Aseo y Cafeteria y a las Entidades Estatales directamente, o a
fravés de Empresas Distribuidoras. Estas Ulimas, garantizan un volumen de ventz elevado, reduciendo el desgaste administrativo ¥
logistica. Algunas Empresas Fabricantes cuentan incluso con su propia linea distribuidora encargada de integrar el tercer eslabon de Iz
cadena en el negocio.

|+ Tercer eslebén: Lo desarrollan las Empresas Distribuidoras que cuentan con Ia capacidad de ofrecer Bignes de Aseo y Calfeteriayla |
| totaiidad del portafolio de productos de diferentes caracteristicas y calidad. Estas empresas venden los Bienes de Aseo y Cafeteria a
las Empresas de Servicios de Aseo y Cafeterla o directamente a las Entidades Estatales.

+ Cuarto eslabon: Constituido por las Empresas de Servicios de Aseo y Cafeteria que administran personal ¥ proveen los insumas para
prestar el servicio en las Entidades Estatales. Colombia Compra Eficiente evidencid un clerto grado de integracion vertical, pues
algunas Empresas de Servicios de Aseo y Cafeteria fabrican los insumos que requieren para ejecutar las acfividades propias de su
actividad econémica.

Las Empresas Fabricantes, las Empresas Distribuidoras y las Empresas de Servicios de Aseo y Cafeteria importan materias primas,
insumos, elementos y maquinaria para llevar a cabo sus actividades comerciales. Los insumos importados mas relevantes son los
liquidos iimpiadores concentrados, carros exprimidores de traperos, carros de limpieza, carros de bebidas y maquinaria.

Los transportadores cumplen un papel relevante en la logistica y transporte de materias y Bienes de Aseo y Cafeteria para los demas
actores de la cadena de suministro. i
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ASPECTOS DE LA CAPACIDAD FINANCIERA Y CAPACIDAD ORGANIZACIONAL

Los indicadores financieros y de Capacidad Organizacional son herramientas que se disenan utiizando la informacién financiera de Iz
eMpress, y son necesarias para medir la eslabilidad, la capacidad de endeudamiento, la capacidad de generar liquidez, los |
rendimientos y las utllidades de la entidad, a través de la interpretacion de las cifras, de l0s resultados y de la informacion en general. “
Los indicadores financieros permiten el andlisis de la realidad financiera, de manera individual, y facilitan la comparacion de la misma
con la competencia y con la entidad u organizacion que lidera ef mercado,

tomo come base Ja informacién del SECOP 1, el nimero de datos que compone la muestra incide significativamente en la calidad del
andlisis de la informacion. Regularmente, entre mayor informacién puede recoger la Entidzd Estalal, mayor es la confianza en las
conclusiones del analisis pues la muesira comprende una mejor representacion del comportamiento de Iz variable objeto de estudio.
Para el presente estudio se determing una muestra de 13 dates. Se establecid pera todos los Indicadores financieres, la utilizacion de

la media aritmética y la desviacion esténdar. Se tomé como muestra para los indicadores financieros los procesos de, PRESTACION
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DE SERVICIOS DE ASEO Y CAFETERIA de diferentes entidades estatales en forma aleatoria, se empled la informacion de estos
procesos de contratacion del mismo sector, similares en su objeto, cuantia, riesges y condiciones llevados a cabo. Para caracterizar las
variables financieras, para definir los indicadores numéricos de capacidad financiera y organizacional.
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Vi. PRESUPUESTO OFICIAL ESTIMADO

El presupuesto oficial estimado para esta contratacién de este servicio corresponde a la suma de MIL
NOVECIENTOS DIECISEIS MILLONES TRESCIENTOS SESENTA Y TRES MIL QUINIENTOS
CUARENTA Y CINCO PESOS MIL {$1.916.363.545),

El valor del presupuesto total para la prestacion del servicio inte’éral de aseo y cafeteria esta compuesto
por: i) el valor del personal y i} el valor de los bienes de aseo y cafeterfa.

VIl. VALOR Y FORMA DE PAGO.

Para efectos del pago al CONTRATISTA, la UNIVERSIDAD, efectuara el pago de las obligaciones |
surgidas del contrato, que reconocera mediante pagos mensuales de acuerdo a los servicios prestados a |
la Universidad, previa presentacion de la factura o documenio soporte de los servicics prestados
| bienes entregados, con Iz certificacion de recibo a satisfaccion y aprobacion de la factura con el visto
| bueno del Supervisor del contrato: acompafiada del informe de seguimienio a la supervision y la
| certificacion de que el contratista se encuentra al dia en el pago de aportes al Sistema de la Seguridad
Social y parafiscales.

La Universidad como requisito previo para autorizar el pago del CONTRATOQ, solicitarg al Contratista la
certificacion del revisor fiscal o representante legal, segin corresponda, sobre el cumplimiento en el pago
de los aportes parafiscales y de seguridad social de sus empleados, copia de las planillas de page de
aportes al SGSS de acuerdo con lo establecido en el articulo 50 de la Ley 789 de 2002 y articulo 23 de la
Ley 1150 de 2007.

Viil. PLAZO DEL CONTRATO

El plazo de ejecucion del contrato a suscribir para la Sede Central serd de — NUEVE {09) Meses seré |
de contados a partir de la suscripcion del acta de inicio de actividades, siempre y cuando se dé|
cumplimiento de los requisitos de perfeccionamienta v legalizacion del contrato. [

El plazo de ejecucion del contrato a suscribir para la Seccionaf - Aguachica sera de DIEZ (10) MESES, |
contados a pariir de la suscripcion del acta de inicio de actividades, siempre y cuando se dé
cumplimiento de los reguisitos de perfeccionamiento y legalizacion del contrato. [
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IX. REQUISITOS PARA EVALUAR YICOMPARAR PROPUESTAS . -

A pesar de que lz decision definitiva con la que se establecen estos requisitos de evaluacion en un
| proceso de seleccion corresponde a la Unidad de Contratacion, no es menos cierto que, la dependencia
| que reguiere el proceso en virtud de su experticia, debe proponerlos.

Por lo tanto, en este numeral se debe establecer la forma minima como se podria llegar a evaluar vy
comparar propuestas.

ASPECTOS A EVALUAR CALIFICACION
CAPACIDAD JURIDICA ADMISIBLE / NO ADMISIBLE

CAPACIDAD FINANCIERA ADMISIBLE / NO ADMISIBLE
CAPACIDAD TECNICA ADMISIBLE / NO ADMISIBLE

X. DISPONIBILIDAD DE RECURSOS PARA EL DESARROLLO DEL CONTRATO

Se certifica que la necesidad objeto del presente estudio, estd contenida en el siguiente plan de Ia
i vigencia fiscal afio 2021:

Plan de Adquisicicnes [ Plan Operativo Anual de Inversiones &= Gastos de Personal —
item 2.3.2 Rubro Pptal: 20202 1.770.857.302 Valledupar FR 200
Item 2.3.1 Rubro Pptal: 20202 145.506.243 Aguachica FR 200

XI. ANALISIS DE GARANTIAS APLICABLES AL PROCESQO " -

B AMPARO | siwno |
Buen manejo del anticipo |
| Cumplimiento | X
Pago de salarios y Prestaciones sociales | X
Page de salarios, prestaciones sociales e indemnizaciones laborales X
Estabilidad de la obra y calidad de los bienes o servicios y correcto funcionamiento de equipos
Seriedad de la oferta X
Responsabilidad civil extracontractual B X
Ninguna de las anteriores ‘
Observaciones )

Vicerrector del Area Solicitante
Nombre: ALVARO LUIS CASTILLA FRAGOZO

Jefe de la Depgridencia $ylicitante
{Nombre: LEQ Q9P

|
|

Firma —— — . | / )

;LFirma
)

MONITOREQ PLAN ANUAL DE ADQUISICIONES. prd

(Para ser diligenciado por el funcionaric encargado en Rectoria')

ITEMS S : RUBRO PRESUPUESTAL -
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[ Funcionario encargado Fecha del Monitoreo: 90y — 0| -20 2

| Nombre: @/[a‘iﬁl\“ a@ac"doqﬁr Nombre,://e’a;:""-‘-"h“4(‘67

| o
AUTORIZACION DE LA NECESIDAD Y SOLICITUD DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL

Fecha: tW Z‘I/w?/(

Ordenador del Gasto

Nombre; ‘_T@le gzmma; —‘#Q

SEGUIMIERNTO A LA EJECUCION PLAN ANUAL DE ADQUISICIONES, oo ]
(Para ser diligenciado por el funcionario eéncargado en' Vicerrectoria Administrativa) ... |
Firma del Funcionario encargado. Fecha de descargue:

‘: Nombre:

Firma
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COORDINACION, GRUPO DE GESTION, SERVICIOS, R
COMPRAS Y MANTENIMIENTO

Valledupar, 25 de enero de 2021

Doctor:

ALVARO LUIS CASTILLA FRAGOZO.
Vicerrector Administrativo

Universidad Popular del Cesar.

ASUNTO: ESTUDIO DE CONVENICENCIA Y OPORTUNIDAD DEL
SERVICIO DE ASEO.

Cordial saludo.

Me permito enviar Estudio de Conveniencia y oportunidad del servicio de Aseo
por nueve (9) meses para la sede central y diez (10) meses para la seccional
Aguachica.

El cual relaciono a continuacion:

1. Estudio de Conveniencia y oportunidad
2. Formato de solicitud presupuestal

Cordialmente,

X ; L 1
T

o,
LEONCIO PERALTA
Jefe Servicios Generales
Universidad Popular del Cesar

www.unicesar.edu.co

Balneario Hurtado Via a Patilial. PBX (57) (5) 5841000 EXT. 1040
Linea de atencion al ciudadano 01 8000 400380

Valledupar Cesar Colombia

CO-SC-CER518726




